APED lanca campanha para sensibilizar
consumidores para a reciclagem e
promocao de alternativas reutilizaveis

28 de Outubro, 2022

“Um sé Uso. Um sé Fim. Reciclar!” e “Muitos Usos. Sem Fim. Reutilizar!” sao
os motes da campanha que a Associacao Portuguesa de Empresas de Distribuicao
(APED) acaba de lancar para promover a reciclagem e o consumo sustentavel de
plasticos de uso Unico.

Sensibilizar os consumidores para colocar o plastico no local adequado para
reciclagem e apelar a reutilizacao, nomeadamente recorrendo a sacos
reutilizdveis para a drea de frutas e legumes e de recipientes trazidos de
casa para refeicdes em “take-away” sao os objetivos centrais da campanha, tal

como indica a APED.

A campanha é dada a conhecer no website e no LinkedIn da APED e nas lojas ou
canais proéprios online das empresas associadas a iniciativa — Aldi, Auchan,
DIA Miniprego, El Corte Inglés, Lidl, MC, Os Mosqueteiros, Makro, Mercadona e
Pingo Doce.

Com um pendor informativo e pedagdgico, a campanha pretende passar duas
mensagens complementares ao consumidor.

Primeiramente pretende apelar para reciclar e para correta deposicao das
embalagens no ecoponto quando jd ndo sdo necessarias, prevenindo a poluicao
dos solos, dos oceanos e das praias”. Através do mote “Um s6é Uso. Um sé Fim.
Reciclar!”, sao apresentados exemplos de embalagens que, apds a utilizacao,
devem ser colocadas no ecoponto amarelo, como por exemplo garrafas de bebidas
em plastico, embalagens de detergente, embalagens de alimentos para consumo
imediato e sacos de plastico leves, pode ler-se num comunicado divulgado pela
APED.

A segunda mensagem que a campanha pretende passar é convidar os consumidores
a trazer os seus recipientes reutilizaveis na visita aos espacos comerciais.
Comportamentos como trazer a caixa de plastico reutilizavel para substituir
as embalagens de plastico do take-away, levar garrafa reutilizdavel como
alternativa as garrafas de plastico de uso Unico e usar sacos reutilizdaveis
na zona de frutas e legumes e para levar as compras comodamente para casa
materializam o mote “Muitos Usos. Sem Fim. Reutilizar!”.

“Esta campanha materializa mais uma vez o compromisso do setor do Retalho e
Distribuicdo na promocao das melhores praticas de sustentabilidade, nao sé na
sua operacdo diaria e na relacao com fornecedores e parceiros, mas também
junto dos consumidores. Com esta campanha damos um novo passo de
sensibilizacao junto da comunidade, convidando-a a adotar comportamentos no
seu dia-a-dia que podem fazer a diferenca no presente e no futuro rumo a
sustentabilidade”, declara o diretor-geral da APED, Goncalo Lobo Xavier.


https://www.ambientemagazine.com/aped-lanca-campanha-para-sensibilizar-consumidores-para-a-reciclagem-e-promocao-de-alternativas-reutilizaveis/
https://www.ambientemagazine.com/aped-lanca-campanha-para-sensibilizar-consumidores-para-a-reciclagem-e-promocao-de-alternativas-reutilizaveis/
https://www.ambientemagazine.com/aped-lanca-campanha-para-sensibilizar-consumidores-para-a-reciclagem-e-promocao-de-alternativas-reutilizaveis/
https://www.youtube.com/watch?v=luLQXkUyG_Y&ab_channel=APEDAssoc.PortuguesadeEmpresasdeDistribui%C3%A7%C3%A3o
https://www.linkedin.com/company/aped-associa%C3%A7%C3%A3o-portuguesa-de-empresas-de-distribui%C3%A7%C3%A3o/

A sustentabilidade constitui um eixo estratégico da APED. “A cooperacao entre
0os varios intervenientes na cadeia de valor permite a integridade,
transparéncia e eficdcia dos resultados e é um principio que o setor da
Distribuicao defende na sua atuacao”, assegura a Associacao.

A APED e os seus associados estdao comprometidos com a melhoria continua do
desempenho ambiental do setor e para a transicao para uma economia mais
circular e de baixo carbono, visando sempre o uso eficiente dos recursos, o
consumo sustentavel, a defesa do bem comum e o bem-estar dos clientes e dos
colaboradores. A Associacao representa mais de 130 mil colaboradores,
divididos entre 90 mil no retalho alimentar e 40 mil no retalho
especializado, distribuidos por mais de 4.300 lojas.

0 video da Campanha:
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