Empresas precisam de reformular-se
para incluirem a sustentabilidade na
sua pratica

24 de Maio, 2023

As empresas tém na sua légica a rentabilidade da préopria atividade, tentando
dar resposta ao maximo de clientes que conseguirem. No entanto, num universo
de populacao crescente, as necessidades da humanidade também aumentaram,
sendo por isso necessario gerir os recursos da melhor forma.

James Vaccaro, senior advisor no Club of Rome, uma organizacdo cujo objetivo
é o0 debate critico das maiores questdes da atualidade, defende o modelo da
reformulacao regenerativa, para aplicar na area dos negd6cios uma consciéncia
mais sustentavel no que toca a preservacao do meio ambiente. A ela estéd
intrinsecamente associada a subsisténcia financeira.

“Porque é que nos enganamos tanto em relacao ao futuro?”, questionou-se James
Vaccaro, numa intervencao feita na Conferéncia Systemic, realizada dia 19 de
maio nos Montes Claros, em Lisboa. 0 orador respondeu, de seguida, que, “em
grande parte, continuamos a ver o futuro na perspetiva do velho paradigma”.
Escapar a nova realidade é, por isso, inevitdvel, sendo preciso encontrar
novas estratégias.

“0 que sabemos é que os investidores estao a pagar de forma substancial
investimentos com impacto. Mas, de acordo com uma nova pesquisa, nao estao a
pagar substancialmente mais por investimentos com mais impacto”, confirmou
entretanto James Vaccaro.

Por outras palavras, o orador explicou que “ndo se esta a receber crédito
extra por se procurar as abordagens mais regenerativas”, sendo cada vez mais
importante, segundo o proprio, pensar para além do minimo de
sustentabilidade. “Precisamos de ir mais além do simples ‘do no significant

rn

harm’”, defendeu.

James Vaccaro mencionou varios exemplos desta urgéncia, como a perda da
biodiversidade, a degradacao dos ecossistemas ou a falta de habitabilidade no
planeta, para as geracdes futuras, e sugeriu que se refletisse numa
“Regenerative Redesign” (reformulacao regenerativa, do inglés, em traducao
livre).

Conhecer o ciclo dos produtos em que uma empresa esta envolvida é
essencial, especificamente procurando conhecer as intencodes dos
outros ‘stakeholders’ na cadeia de valor.

Neste conceito, é preciso primeiro avaliar os impactos miltiplos das
atividades no meio ambiente. James Vaccaro mencionou, por exemplo, o aumento
da diversidade e a mitigacao das emissdes, quando, num processo, Sao
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considerada todas as acOes realizadas.

0 orador falou, por exemplo, do ‘upcycling’ e da circularidade, que tém isso
mesmo em conta: adquirir os recursos e produzir produtos conhecendo a cadeia
que lhes estd associada, nomeadamente em que circunstancias eles foram
obtidos.

De seguida falou sobre a “manufatura que restaura a natureza”. Por exemplo,
na construcao, investiga-se por edificios que englobem carateristicas — e que
sejam erguidos com materiais — que respeitam principios mais sustentaveis,
para o ambiente e para a sociedade.

Estas medidas devem ter em conta o ciclo de vida dos produtos, evitando um
olhar superficial do seu impacto no meio ambiente. Conhecer o ciclo dos
produtos em que uma empresa esta envolvida é essencial, especificamente
procurando conhecer as intencles dos outros ‘stakeholders’ na cadeia de
valor.

“Estes sdo alguns principios que podemos usar como caso de teste no nosso
préprio negécio, para que o possamos tornar mais regenerativo”, disse James
Vaccaro. “E sermos capazes de ajustar o nosso ‘design’”, complementou.

é preciso pensar no nosso propdsito: comeca-se por perguntar o
porqué? Como é que mudamos de objetivo? 0 que é que queremos
realmente fazer?”

Com a crenca de que os recursos sao infinitos, varios desafios foram criados
e agora é preciso resolvé-los; isto pode ser um problema, se continuamente
olharmos numa base didria sem fazermos um esforco para pensar no que vird a
longo prazo.

Assim, primeiramente, é preciso “pensar no nosso propésito”, referiu James
Vaccaro: comeca-se por perguntar o “porqué?”. “Como é que mudamos de
objetivo? 0 que é que queremos realmente fazer? Como é que nos sentimos neste
novo cenario quando ouvimos outras histoérias”, explicou o orador. Depois,
importa analisar aquilo que é alcancavel no longo prazo: que diferentes
recursos, sociais e ecoldgicos, vao ser preciso, em que circunstancias e de
que forma. S6 assim, vamos ser capazes de conceber o nosso préprio modelo de
negécio, para podermos fazé-lo funcionar no dia-a-dia”, terminou.

Na Conferéncia Systemic, falou antes Pedro Matos Soares, investigador na
Faculdade de Ciéncias da Universidade de Lisboa. Na vertente climatica para
2050, “a_agqua é a maior e mais relevante ameaca, porque se liga com o0s outros
aspetos”, afirmou o investigador.

Por: Redacdo da Ambiente Magazine, na Conferéncia Systemic.
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