“E Tempo de Regenerar!” é o apelo que
a Nestlé faz em nova campanha

16 de Fevereiro, 2022

A Nestlé acaba de lancar uma nova campanha de ponto de venda através da qual
apela aos consumidores para adotarem praticas mais regenerativas do meio
ambiente, no seu dia-a-dia. Este apelo faz parte do compromisso do marca —
“Generation-Regeneration”- , que visa fazer avancar sistemas regenerativos em
grande escala e em toda a cadeia de valor da empresa.

Esta que é a quarta campanha tematica da Nestlé em ponto de venda estara
presente, em duas vagas (janeiro/fevereiro e em junho), nos hipers e supers
de todas as insignias a operar no pais (continente e ilhas), sob o mote “E
Tempo de Regenerar!”. Esta campanha, tal como explica a marca, procura
explicar aos clientes destas varias insignias de retalho o conceito da
Regeneracao e por que razao é necessario mudar de uma abordagem de “nao fazer
mal ao planeta” para deixar melhor todas as fontes de recursos de que
necessitamos e utilizamos.

A urgéncia deste compromisso, assumido globalmente pela Nestlé em setembro de
2021, e perfeitamente alinhado com o compromisso da ONU de travar o aumento
da temperatura média anual nos 1,5 °C, deve-se a crescente ameaga que as
alteracdes climaticas e ambientais, a degradacao das florestas, do solo e das
aguas, estao a colocar aos agricultores e as comunidades. “Uma ameaca que
coloca em risco as condicdes de vida dos agricultores, prejudicando a
acessibilidade e a disponibilidade de alimentos de qualidade”, 1é-se no mesmo
comunicado.

E porque este nao é um caminho que se faca sozinho, a Nestlé lancou a
campanha — “E Tempo de Regenerar!” — para precisamente sensibilizar os
consumidores para o facto de que também no final da cadeia de valor, onde se
encontram, ha muitas aclGes que cada individuo pode tomar para proteger,
renovar e restaurar o ambiente que o rodeia, ou seja, para regenerar.

Juntamente com o anuncio do compromisso com a Regeneracao, a Nestlé anunciou
também a aplicacdao de um pacote de investimentos de 1,2 mil milhdes de
francos suicos, para, nos préximos cinco anos, estimular praticas de
agricultura regenerativa em toda a cadeia de fornecimento da companhia. Além
destas, outras iniciativas incluem ainda a promocao da biodiversidade, a
conservacao do solo, a regeneracao dos ciclos da dgua e a integracao da
pecuaria.
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