Portugueses consideram a reciclagem
mals importante do que a energia, os
transportes e a banca

22 de Fevereiro, 2019

0 estudo indica que 84% dos portugueses faz a separacao de residuos e 36%
entende que sistemas de incentivo ou tara recuperavel sao determinantes para
aumentar a reciclagem em Portugal.

A larga maioria dos portugueses considera a reciclagem e a separacao de
residuos um setor prioritario para a sociedade portuguesa (92%), a frente da
energia (90%), dos transportes (89%) e da banca (78%). Ja quando questionados
sobre se fazem a separacao de residuos, 84% dos portugueses respondem de
forma afirmativa, apontando a preservacao do ambiente como o que mais os
motiva (97%). 0 estudo indica ainda que 36% dos Portugueses que reciclam
entende que s6 se aumenta a recolha caso existam sistemas de incentivo/tara
recuperavel.

Estas sdao algumas das conclusdes do 1.2 Observatdério Permanente de Tendéncias
de Reciclagem, uma iniciativa promovida pela Novo Verde, uma entidade gestora
de residuos, responsdvel pela recolha, valorizacdo e reciclagem de
embalagens. 0 trabalho de campo deste estudo foi desenvolvido pela Marktest e
medira, trimestralmente, os habitos e atitudes dos portugueses no que diz
respeito a separacao de residuos.

Ricardo Neto, presidente da Novo Verde, explica que com este bardmetro
pretende-se “medir o ‘pulso ecoldgico’ dos portugueses e ter um diagnéstico
permanente sobre o que fazem, como fazem e porque nao o fazem. Este
observatério permitira, ainda, uma andlise de praticas de reciclagem no foro
geracional que nos ajude, a todos nés, a aumentar os indices de reciclagem.
Todos somos poucos para esta tarefa tao urgente quanto incontornavel”.

Analisando as geracdes, conclui-se que metade da populacao que recicla
pertence a geracao X (37-57 anos). 0 segundo grupo com mais peso no volume de
reciclagem nacional é o da geracao Y (22-36 anos), com 29,7% da quota,
seguindo-se os Baby Boomers (+58 anos) com 12%. Em Gltimo lugar ficam os
jovens com menos de 21 anos (geracao Z), com apenas 8,5% a afirmar que
recicla.

No entanto, sao os mais novos quem mais acredita no poder da educacao e
sensibilizacdo enquanto incentivo para reciclagem. J& em relacdo a
problematica do plastico, a preocupacao dos portugueses ainda é baixa: 70%
continua a ter o habito de comprar bebidas em embalagens de plastico nao
reutilizavel. Um numero que desce para 68% junto dos inquiridos com menos de
21 anos, e vai aumentando de geracao em geracao até aos Baby Boomers (75%).
Ja quando confrontados com a possibilidade de deixar de comprar um produto
por este ter uma embalagem de pléstico, apenas 2 em cada 10 portugueses se
mostra disponivel para o fazer.
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Entre os portugueses que nao reciclam, metade diz que nao o faz pela falta de
habito e um quarto tem dilvidas da eficiéncia do processo de reciclagem apds
recolha. A disponibilizacao ecopontos para a separacao dentro de casa (73%) e
mais locais de recolha espalhados pelo territério (45%) sao os dois fatores
indicados para o aumento de volume de residuos reciclados em Portugal. No
entanto, a falta de espaco nos lares acaba por ser um fator assinalado por
26% dos inquiridos como um impedimento a separacdo de residuos dentro de
casa.

Note-se ainda que, no computo geral — portugueses que reciclam e nao reciclam
— apenas 4 em cada 10 esta satisfeito com a distancia entre a residéncia e o
ecoponto mais préximo. Ja quanto a frequéncia de recolha dos ecopontos, o
namero baixa para 2 em 10, sendo o nUmero ainda mais baixo quando o tema é a
limpeza dos ecopontos e area envolvente ou as campanhas de sensibilizacao, em
que apenas 1 em 10 diz estar satisfeito. 0 estudo conclui ainda que 7 em cada
10 pessoas acredita que as empresas devem ajudar os consumidores a serem

ambientalmente responsdveis e que reciclar é um dever de todos.



