R3D: uma empresa a caminho do “zero
desperdicio”
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A R3D faz parte do grupo de empresas Ropre, outrora unicamente vocacionada
para o téxtil automdvel através da producdo de capas e tapetes. Na altura da
crise, em 2011, decidiu inovar, percebendo que era “obrigatério” repensar o
negécio. A Ambiente Magazine, Rafael Presa, gerente e responsavel de R3D,
conta como conseguiu “antever” o futuro, focando-se, desde entao, na
“inddstria dos plasticos”, com atencao especial para a “gestdo dos seus
desperdicios” que “tendencialmente se destinavam a aterro ou incineracao”.
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Aguando do seu surgimento no mercado, a empresa apresentou-se com “solugdes
inovadoras”, apostando no “desenvolvimento de produtos voltados para o ramo
do marketing e publicidade” e posteriormente, para a “embalagem”, lembra o

responsavel, que realca a solidez da empresa no mercado e a parceria com a

Ropre, responsavel pela producao dos produtos.

R3D: Areas de negécio

A atividade da empresa estende-se por duas areas de negdcios distintas, mas
gue “acabam por se interligar”, explica Rafael Presa. Uma das dareas é a
“comercializacao de acessorios de componentes para automovel”, produto
dirigido essencialmente para os mercados portugués e espanhol. A outra é a
“comercializacao de diversos artigos de embalagem. Como “produtos-bandeira”,
a R3D tem o “para-gelo e para-sol, a venda nas lojas Continente”. Segundo o
responsavel, “é nestes produtos que a empresa consegue atingir a sua grande
fatia de vendas para o mercado externo”. Assente na “necessidade do
cliente”, nos Ultimos anos, a empresa desenvolveu novas técnicas de
impressao criando “um envelope com impressao em folha de cortica” e, ainda,
“uma embalagem com oferta de produtos”. Além disso, em 2017, a R3D
desenvolveu um novo produto: “o para-sol lateral, impresso em sublimacao
direcionado para empresas de publicidade e de brindes”. Ja no ano de 2018,
foram entdao desenvolvidos os produtos ao nivel térmico: “embalagens,
envelopes e ainda o cobre paletes térmico”. 0Os envelopes metalizados com
bolha, as embalagens e as bolsas metalizadas sao outros exemplos de produtos
que tém sido desenvolvidos, inovando também nos tapa-sois, produtos que
“possuem uma maior expressao em termos de volume de negdcios”.

[]Preservagéo do meio-ambiente

Ambientalmente, a empresa procura produzir a partir de “80% de material
reciclavel”, reduzindo o desperdicio a “zero”, baseado na “reciclagem das
matérias-primas”. A missao da R3D passa, assim, por “desenvolver produtos”,
conjugando o “eco-design com a qualidade das matérias-primas utilizadas no
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seu fabrico, a partir da sua reutilizacao e reintegracao no processo de
fabrico”, garantindo “a satisfacao dos seus clientes” e a “preservacao do
meio ambiente”, garante o gerente.

Para o futuro, o foco passa pela “promocao intensa” da internacionalizacao da
R3D, através de “estratégias adequadas de marketing e promocao da sua
imagem”, tornando a empresa “lider de mercado internacional em produtos
térmicos refletivos”. Esta abordagem, segundo o responsavel, tem como
principal destino os mercados de “Espanha, Franca e Alemanha”, considerados
atualmente como mais relevantes para a empresa, usufruindo assim das “boas
relacdes que ja possui nestes paises para que se criem boas oportunidades de
negdécio com outros parceiros estratégicos”.



