Redefinic ad de valor é a primeira
tendéncia que vali marcar o setor
agroalimentar no curto-prazo

2 de Marco, 2023

No ultimo ano, o preco e a relacad custo-benefiéio tornaram-se ainda mais
relevantes para mais de metade dos consumidores de marcas alimentares e de
bebidas em todo o mundo. A conclusao é de um estudo da consultora
internacional Innova Market Insights que, a convite da PortugalFoods,
apresentou esta terca-feira, 1 de marco, no webinar “Trends 2023”, as
tendéncias de inovacad que vad impactar nas marcas e produtos alimentares no
curto-prazo.

Elaborado com base em inquéritos realizados aos consumidores e no
Desenvolvimento de Novos Produtos nos diversos mercados mundiais, o estudo
identifica as principais tendéncias de consumo e aponta as oportunidades de
inovacad para a indu$Stria e para as marcas alimentares.

“0Os fabricantes e as insignias tém de ouvir, compreender e responder aos
valores essenciais dos consumidores. Estes querem marcas que oferecam
qualidade, confianca e seguranca, seja nas suas formulacoés, na sua
comunicac¢ad, seja nas suas iniciativas de sustentabilidade”, aponta a equipa
da Innova Market Insights, citada num comunicado.

Ja’a PortugalFoods, pela voz da diretora executiva, Deolinda Silva, refere
que “o setor agroalimentar portugués é altamente orientado para o mercado,
esta 'muito atento as tendéncias mundiais por forma a adaptar-se e a
diferenciar-se num mercado global competitivo. E um setor dinamico, com forte
vocacad para a internacionalizacald e com processos de inovacad cada vez mais
maduros”.

Num contexto em que os consumidores procuram responder a uma crise de custo
de vida, a “redefinicad de valor” posiciona-se, assim, como a primeira das
dez grandes tendéncias que vad impactar o setor agroalimentar no curto-prazo.
0 estudo indica que a flexibilidade sera, por isso, essencial para as
insignias alimentares vingarem, seja na forma como interagem com o0s
consumidores, seja na forma como aproveitam, ao maximo e rapidamente, as
oportunidades tecnologicas emergentes. Iniciativas como “aumentar os precos
ou reduzir ingredientes”, por forma a responder as flutuacoés da cadeia de
valor, podem funcionar no curto prazo, mas para garantir ganhos as marcas
precisam de ser transparentes na sua comunicacad e mostrar claramente os
benefi¢ios que oferecem, recomenda o estudo.
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