“Temos de ser capazes, na Europa, de
olhar para (o ecodesign) do ponto de
vista de politica industrial”

29 de Setembro, 2021

Ao nivel europeu e nacional, hd duas tendéncias para as quais nao ha
alternativa ou escapatodria possivel: o desafio dos impactos das alteracoes
climaticas e o desafio de existir cada vez mais plastico nos oceanos.

Este foi o ponto de partida para Nuno Lacasta, presidente da Agéncia
Portuguesa do Ambiente (APA), sublinhar que a “primeira tendéncia” se traduz
obrigatoriamente em descarbonizacao, exigindo uma “mudanca radical nos
padroes de consumo e producao”, mantendo o “bem-estar”, mas, sobretudo,
“olhando de forma diferente para a extracdao de petrdleo e a utilizacao de
produtos petroliferos”, sendo que o plastico é uma forma de utilizar o
petréleo: “E importante comecar a olhar para os materiais de pldstico — n&o
como materiais que utilizamos uma vez e deitamos fora — mas sim, se
possivel, reutilizar e também recicld-los”. J& na segunda tendéncia, o
presidente da APA é perentdrio: “Nao tarda nada vamos ter nos nossos mares e
oceanos mais plastico do que toda a biomassa que la existe”. E algo que
agrava mais a situacdo é que o plastico nao se decompde e acaba por entrar na
cadeia alimentar, podendo voltar a ser ingerido pelos seres humanos: “Temos
de reduzir de forma drdstica a producdo e utilizacdo do pldastico. A sua
reutilizacao e a sua reciclagem é central”, defende.

Neste cenario “negro”, ha uma garantia: “A Estratégia Europeia da Economia
Circular ja tem quase dez anos e, apesar de ter comegado de forma timida, a
Europa é hoje o continente lider nestas matérias”. E no que diz respeito as
novas diretivas de residuos, reutilizacdo e reciclagem de plastico e plastico
de uso Unico, trata-se de uma “guerra partilhada” que envolve cidaddos e as
empresas: “Temos muitas parcerias e iniciativas diferentes. E o projeto-
piloto (“Quando do Velho se Faz Novo, Todos Ganham. Ganha o Planeta”) é um
bom exemplo disso”, refere.
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No que diz respeito a regulamentacao, Nuno Lacasta acredita que se trata de
um quadro que é suficiente e ambicioso: “Sdo metas que, depois, tém de ser
compaginadas com as metas de reducao de residuos em aterro, isto é, passar
para 10% em menos de uma década”.

Ja no que diz respeito ao “ecodesign” e a “circularidade” das embalagens de
bebidas, sendo este o tema do debate, o presidente da APA ndo tem ddvidas do
potencial que existe no pais: “Temos uma capacidade e uma margem para
trabalhar o ecodesign e temos de saber aproveitar”. E um bom exemplo é que a
discussao atual jad se centra no ecodesign e nas oportunidades associadas,
quer seja em Portugal, quer seja a nivel europeu: “Temos de ser capazes na
Europa de olhar para estes temas do ponto de vista de politica industrial. Sé
Portugal gasta 4 mil milhdes de euros por ano em hidrocarbonetos que poderiam
ficar na economia nacional”, exemplifica.
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[blockquote style="2"]A economia como um todo tem de premiar os bons
comportamentos ou penalizar os maus comportamentos[/blockquote]

“Quando do Velho se Faz Novo, Todos Ganham. Ganha o Planeta” é um projeto-
piloto para a devolucdo de garrafas de bebidas em plastico PET nao
reutilizdveis, com o objetivo de promover a adocao de comportamentos
sustentdveis para que o material recolhido seja reciclado e incorporado como
matéria-prima na producao de novas garrafas de bebidas. 0 projeto abrange um
conjunto de 23 maquinas de recolha automatica instaladas em grandes
superficies comerciais, localizadas em Portugal Continental. O Grupo Jerénimo
Martins faz parte da lista.

]

“A participacao do retalho neste projeto piloto é crucial: sem desvalorizar a
intervencao dos demais elos da cadeia de valor do plastico ou das embalagens
de plastico, de facto, é no retalho que havera a grande transformacao”. Quem
o diz é Fernando Ventura, Head of Efficiency and Innovation Environmental
Projects do Grupo Jerdénimo Martins, evidenciando que “ha muito a mudar em
termos de comportamento na relacao com o consumidor”. No que diz respeito a
desafios, o responsavel destaca que, ao nivel operacional, “todo este sistema
tem que estar bem definido e montado para que nao ocorra constrangimento”,
quer a nivel da “operacao da loja”, quer ao nivel “daquilo que vao ser as
praticas do consumidor”. Este desafio traduz-se num outro: “Como envolver o
consumidor, como explicar o que muda, porque muda e o que tem de fazer, sendo
que algumas das praticas do consumidor podem reduzir a eficiéncia e eficacia
de um sistema destes”, destaca. Ja no que diz respeito as “ligdes” a tirar
deste piloto é, essencialmente, a identificacdo daquilo que sd@o os impactos
na operacao: “De que forma é que temos que adaptar ou o desenvolver novos
procedimentos e, por outro lado, as adaptacdes que temos de desenvolver a
nivel infraestrutural, sendo este um desafio maior para universo de lojas
pequenas”.

Ao nivel da experiéncia na promocdo do ecodesign das embalagens de bebidas,
esse é um tema que, desde 2009, tem sido trabalhado pelo grupo. Do ponto de
vista operacional, o foco tem sido as marcas préprias: “Quando falamos de
plastico de uso Unico, as embalagens representam mais de 90% da totalidade em
peso e a marca prépria aproxima-se dos 90%, permitindo ter um poder de
influéncia superior do que quando falamos de marcas de industrias”.

Quando se fala no futuro e sobre o sistema de depdésito de embalagens de
bebidas, o responsavel atenta na importancia de se fazer um trabalho cuidado
no desenho do sistema. 0 objetivo é que esse impacto a nivel do consumo seja
minimo ou que, idealmente, nao exista”. Depois, o consumidor tem de ser
responsabilizado: “A economia como um todo tem de premiar os bons
comportamentos ou penalizar os maus comportamentos”.

[blockquote style="2"]Para as indistrias que tém dinheiro para investir e
querem investir, ndo saber as regras é terrivel[/blockquote]

Em representacao da Coca-Cola esteve Manuel Bastos, Public Affairs,
Communication & Sustainability, que destacou a importancia do sistema de



depdsito de reembolso para atingir as metas, aumentando a circularidade dos
materiais e fazer sentir o verdadeiro valor do material. Ao nivel dos
desafios, o responsdvel destacou a adaptacdo das embalagens e o facto de
todos “quererem o mesmo: mudar rétulos, disposicao de produto, circuito. Tudo
isto leva o seu tempo e as regras tém de ser claras”. E é precisamente no
quadro regulamentar que o responsavel alerta para a importancia das
definicdes: “E preciso serem claras de como vai ser o novo sistema de
depésito de reembolso para que os produtores se possam preparar para tal, tal
como para os retalhistas. Quanto mais cedo soubermos, mais cedo podemos tomar
as decisdes corretas”.

No que diz respeito ao consumidor, Manuel Bastos destaca a importancia de se
perceber a evolucao do “packaging mix”, apds um sistema de depdésito de
reembolso: “Nao queremos que as embalagens que estao dentro do sistema de
depdsito reembolso sejam penalizadas porque estas tém deposito e as outras
ndo, ou seja, que possa haver um critério de escolha”.

Quem corrobora a mesma ideia é Milena Parnigoni, CEO da ECOBERIA, que alerta
para a demora da definicao legislativa do sistema: “Toda a indlstria e a
cadeia estdo a espera das futuras regras, sendo fundamentais para prever o
que fazer”. Aliads, “para as indlstrias que tém dinheiro para investir e
qguerem investir, nao saber as regras é terrivel”. No que diz respeito a
“recomendacdes”, a responsavel defende a ideia de multiplicar o numero de
maquinas, seja em supermercados, nas escolas ou até mesmo nas pardquias e que
tenham o incentivo econdmico que compense o consumidor a agir: “Nao é pratica
colocar a garrafa no depésito”, refere.

Nuno Lacasta, Fernando Ventura, Manuel Bastos e Milena Parnigoni falaram,
esta terca-feira, no webinar de Balanco e Recomendacdes Sistema de Depdsito
de Embalagens de Bebidas de Plastico, promovido pela Associacdo Aguas
Minerais e de Nascente de Portugal, Associacao Portuguesa de Empresas de
Distribuicao (APED) e pela Associacao Portuguesa das Bebidas Refrescantes Nao
Alcod6licas (PROBEB).



