Vulcano lanca nova identidade visual
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E j& nos préoximos meses que a Vulcano mostra uma nova cara, atual, préxima’e
emocional. Uma renovacao que acompanha o encerramento de um ano em
celebracao, pelo seu 402 aniversdrio, e que vem antecipar os desafios do novo
ano.

'Q' vulcano

COES DE AGUA QUENTE 0 novo visual Vulcano, desenvolvido pela
Tux&Gill, vem responder a uma necessidade de atualizacao da identidade e
comunicacao da marca, aproximando-se do seu target e criando uma relacgao mais
emocional tanto com profissionais, quanto com consumidores. E nesse sentido
gque amplia a projecao dada aos seus clientes, que passarao a assumir um papel
central na sua comunicacao. Sera também introduzido um novo elemento grafico
— 0 quadrado — area privilegiada para a Vulcano dar expressdo e destaque as
suas mensagens.

No sentido de facilitar a comunicacao da marca com os seus diferentes
publicos, criou-se entre eles uma distincdo cromatica. A comunicacado dirigida
a profissionais serd identificavel pela cor azul. Ao consumidor final
atribuiu-se a cor vermelha. Inspirando-se nas suas cores primarias, a marca
rejuvenesce com toda a intensidade e forca cromatica.

Reforcar as suas areas de negdécio é também um objetivo da nova imagem, que
adota novos icones para facilitar a identificacao e classificacao dos seus
produtos, distribuindo-os pelas quatro grandes areas de negécio: A.Q.S.
(Aguas Quentes Sanitérias), Aquecimento, Solar Térmico e Ar Condicionado.

Mais uma prova do dinamismo e capacidade de reinvencao da marca, em que a

Vulcano se reafirma como marca de confianca, refere em comunicado. “Afinal, a
Vulcano é a original — de Portugal, para Portugal. Como marca especialista e
lider em agua quente, fornece soluclOes completas e tecnologicamente avancadas
de producao de agua quente — para cada casa, para todas as pessoas”, sublinha

a mesma nota.

Como afirma Nadi Batalha, coordenadora de Marketing da Vulcano, “todas as
marcas nascem com a mesma ambicao: serem a solucao para as necessidades dos
consumidores e parceiros. Para isso, é necessario entregar ao mercado o
melhor que se sabe fazer, tendo em conta as necessidades, e isso s é
possivel se se investir fortemente na evolucao, mais concretamente na
Investigacao & Desenvolvimento e Servicos”. Paralelamente, continua a
responsavel, “uma comunicacao eficaz cria proximidade e, sobretudo,
compromisso, o que ira fomentar a confianca e preferéncia na marca por parte
do mercado. Muitas vezes, é essa comunicacao que faz com que seja possivel
tocar no coracao do consumidor e apelar ao seu sentimento de pertenca para
com uma marca.”
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